


Postup navrhu GUI

Jak si vybrat zadani k projektu
UZivatelsky vyzkum
Wireframy a jak nato
Testovani pouzitelnosti

Ul navrh

Figma demo




Chci udélat skvelou aplikaci,
ale co by tak méla umet?

1. Vylepseni existujici aplikace
* Pouzivate néjakou aplikaci kazdy den a jedna véc Vam na ni
vadi nebo si fikate, Ze by mohla byt udélana Iépe a Zadna
jina aplikace problém neresi?
* Rikate si, Ze by ma tato aplikace velky potencial, ale
nebudete ji pouzivat, Ze je prilis slozita?

2. Nova aplikace

* Vite, ze by se Vam néjaka aplikace zjednodusila zivot a
dosud jste nenasli nic idealniho?

3. Jitdo terénu - Zamérit se na konkrétni skupinu lidi a poptat se
jich na aplikace, které pouzivaji a zjistit dosavadni problémy.

TIP €. 1: Neberte projekt jako ukol do Skoly, ale stavte se k nému jako
k realnému problému, ktery resite s cilem nékomu pomoci, usnadnit
nékomu préci, lépe vyuzit moznost pocitaca.

Dejte si klidné vlastni mini cil projekt skutecné publikovat a mit své
zdkazniky.
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Uzivatelsky vyzkum

e Zpusob, jak ziskat vhled do uvazovani lidi — napf. potencialnich
zakazniku vasi aplikace

* Cilem je minimalizovat riziko, ze vytvorite nesmyslny vystup, protoze
ve vasi aplikaci nebude to, co uzivatele potrebuiji

* Rozdéleni:
1. Kvalitativni (napr. rozhovory, stinovani)
= Zaméruji se na pochopeni motivaci, potfeb a chovani uzivateld.

2. Kvantitativni (napf. dotazniky, analytika)
= Slouzi k méreni chovani a trendl na vétsim vzorku uzivatelu

3. Syntéza a analyza dat (napr. persony)
4. Testovani pouzitelnosti



Kvalitativni metody

Rozhovory (In-depth Interviews) — individualni rozhovory, zjistuji zkusenosti,
motivace, problémy.

Je klicove, aby otazky byly
otevrené, nenavadely a sly
postupnée do hloubky.



Hlavni pravidlo
uzivatelskeho vyzkumu

,Never ask anyone what they
want.”

-- Erika Hall, Just Enough
Research

'Ijgt do you want2




/asady
dobrého

ptani

1. Zacni obecné, postupné jdi do detailu
— ,MUzZete mi popsat, jak bézné...?“ - pak teprve , Co se
stalo, kdyz...?“

2. Ptej se na zkuSenosti, ne na hypotézy
— Lepsi: ,Kdy jste naposledy pouzil/a...?“
— Horsi: ,,Pouzil/a byste to, kdyby to umélo...?“

3.Nepodsouvej odpoveédi
— Misto ,,Libilo se vam to?“ - ,,Jak jste to vnimal/a?“

4.Ptej se po prikladech a konkrétnich situacich
— ,MuzZete mi popsat posledni situaci, kdy jste ...?*“

5.Bud’ ticho a nech pauzu
— Uzivatel ¢asto doplni vic, kdyz dostane prostor.

6. Parafrazuj a ovéruj porozumeéni
— Jestli tomu rozumim spravng, rikate, ze...?“

7.Neptej se jen na funkce, zkoumej motivace a emoce
— ,,Co vas vedlo k tomu vybrat prave tohle?”



1. Uvod (navazani kontaktu)
o ,Jak vypada vas bézny den v souvislosti s ...?“
o ,Jaké nastroje nebo aplikace béziné pouzivate pro ...?"“

2. Prabéh zkusSenosti
o ,MiUzZete mi popsat, co se délo naposledy, kdyz jste ...?“
o ,Jak jste védél/a, co mate délat dal?“
y o ,,Co pro vas bylo nejjednodussi / nejtézsi?“
Ty py Ota Ze k 3. Motivace a cile
7 o ,,Covas vedlo k tomu zacit ...?“
p Od | e fa Ze o ,Jak jste se rozhodoval/a mezi moznostmi?“

o ,,Co by pro vas znamenalo Uspéch v této situaci?”

rO Z h OVO r u 4. Emoce a frustrace

o ,Jak jste se citil/a, kdyz ...?"
o ,Bylo néco, co vas prekvapilo nebo zklamalo?“ '
o ,,Co by vam praci/usnadnéni zptijemnilo?“

5. Zavér /
o ,Je néco, co jsme neprobrali, ale povaZujete to za dllezité?“
o ,Jaké rady byste dali lidem, ktefi tento produkt navrhujl'?”/
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Kvalitativni metody

Focus groups — skupinova diskuze, vhodna pro brainstorming a zkoumani
postoju.

Kontextuadlni Setfeni / terénni studie / stinovani — sledovani uzivatele v
prirozeném prostredi.

Denikové studie — uzivatelé si zapisuji pouzivani produktu nebo své
chovani v Case.

Kognitivni prochazeni (Cognitive walkthrough) — Vyzkumnik (nékdy i maly
tym) krok za krokem prochazi typické ukoly v rozhrani a u kazdého kroku si

klade otdzky typu: , Uzivatel vi, co ma udélat?” / ,Dostane dostatecnou
zpetnou vazbu?“

Card sorting - uzivatelé dostanou karticky s tématy a bud' je tridi do kategorii
nebo je uz pridavaji do predem vytvorenych kategorii

Metoda 5 proc (5 Whys) — dostat se k skutecné podstaté problému



Metoda 5 pro€ (5 Whys)

https://www.youtube.com/watch?v=HnfwE5Kmcdk
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Kvantitativhi metody

Slouzi k meéreni chovani a trendl na vétsim vzorku uzivateld.

* Dotazniky / ankety — rychly sbér velkého mnozstvi dat o preferencich a
spokojenosti.

* Analytika (napr. Google Analytics, Hotjar, Matomo) — sledovani chovani
uzivatelu na webu nebo v aplikaci.

* A/B testovani — srovnavani dvou verzi designu ¢i funkce a méreni vykonu.

* Click tracking / heatmapy — vizualizace, kde uzivatelé klikaji nebo jak
scrolluji.



Syntéza a analyza dat

* Customer Journey Map — vizualizace
cesty uzivatele produktem/sluzbou.

 Affinity diagram — shlukovani
poznatku z vyzkumu do témat.

* Persony — modeloveé profily typickych
uzivateld.
* Mapuji chovani, motivace a potreby lidi,
kteri budou aplikaci pouzivat
* V praxi spise , proto-persony”, které jsou
zalozené na vasi fantazii
* Vciténi do budoucich navstévniku

What are the problems with the way our team runs meetings?

Timing

nnnnnnnnn

scheduled during
kkkkkkkk
hours/busy times

Affinity diagram

Focus

People jump in
't with tangents
r

ecessary

Attendees
Meetings Involved in too
have too ny

meetings
ey, don't need to
attendees be a part o




Persony

* Obsahuje: fotka, vék, zameéstnani,
demografické udaje, slogan, pribéh
daného clovéka, ktery propoji personu
s nasSim produktem

e ZdUraznéte vlastnosti, které odlisuji
jednotlivé persony mezi sebou

* Zamerte se na situace, myslenky,
potreby, které souvisi s aplikaci

* Pokud na zakladé informace nebudete
schopni provést akci, pak takova
informace nema smysl

* Vytvari se jeden zastupce pro kazdou
skupinu uZivatel(

Definice problému
Internetové bankovnictvi / pfrehled plateb

Eva Eva wyuZiva internet banking prevazné na
7 placeni vécl kolem domacnosti. Jednou za ¢as
& “Jsern neustdle ve zhonu. kontroluje, kde nejvice utracela nebo hleda zda
| Nékdy zapomenu, zda jsem uZ néco uZ viechno zaplatila. KdyZ hleda platbu, v&tiinou
! I ¥ zaplatila. Pak to musim hledat.” si nepamatuje pfesnou &astkuy, jenom pifjlemce.

Eva potfebuje mit prehled v minulych platbdch, aby védéla, kde v posledni dobé nejvice utratila.

Eva potfebuje najit minulou platbu u které znd pfijemce/misto nebo pfibliznou édstku, aby mohlia
zkontrolovat/potvrdit zda probéhla.




Persony

Petr — rodic sledujici domaci rozpocet
e Vék: 37 let

e Situace: rodina, vice trvalych plateb
(hypotéka, skolka, energie).

* Cile: vidét prehled pravidelnych
plateb, kontrolovat, zda odesly,
pripadné nastavit upozornéni na
neobvyklou castku.

* Bolestivé body:

e Chaoticky seznam plateb bez moznosti
kategorizace.

* Chce oznacovat transakce vlastnimi tagy

(

(napf. ,déti“ ,energie”).

* Hleda jednoduché grafy vydaju podle
kategorii.

Jana — OSVC / freelancer

e Vék: 33 let

* Situace: ma zivnost, pouziva osobni
ucet i firemni ucet.

* Cile: snadno vyhledat faktury,
exportovat prehled plateb pro
ucetnictvi, filtrovat podle variabilniho
symbolu nebo poznamky.

* Bolestivé body:

* Chybi moznost rychlého exportu do
PDF/CSV.

* Obtizné vyhledavani podle VS/ICO.

* Potrebuje oznacit, co uz je
zauctovano nebo refundovano.



Persona a uzivatelské cile (user stories/scénare)

 Je dobré si k personam psat jejich uzivatelské cile:
* Format: <persona> potrebuje <cil>, aby mohla
<motivace>

 Priklad:

* [nakup na eshopu] Aneta potrebuje/chce dostat textovou zprdvu, aby
vedeéla, kdy ji prijde zbozi.

e Spatny cil: UZivatel potfebuje export faktury, aby ji mohl tisknout.

* Proc potrebuje dostat faktury ze systémy?

* Ukazujete, jak mUze vase aplikace pomoci lidem



User stories - priklad

* Jako Eva, chci vidét prehled poslednich plateb, abych méla jasny obrazek o
tom, kde jsem v posledni dobé utracela. Ocekavam, ze uvidim cas, datum,
prijemce, Castku a pripadné poplatky.

* Jako Eva, chci vyhledat platbu podle prijemce nebo priblizné ¢éastky, abych
mohla rychle zkontrolovat, jestli jsem urcitou vec zaplatila. Ocekavam, ze platbu
budu moct pak jednoduse presdilet, abych potvrdila, ze platba probeéhla.

 Jako Eva, chci byt upozornéna, kdyz penize odejdou z uctu, aby se nahodou
nestalo, ze se néjaky hacker dostal do bankovnictvi.

* Jako Eva, chci si vidét kategorie vydaju a jejich podil na mych celkovych
vydajich, abych zjistila, v které oblasti utracim nejvice. Ocekavam, ze se k
prehledu dostanu z mého uctu a budu si moci vybrat, za jaké obdobi mé
prehled zajima.



,Vim toho uz dost, chci jit navrhovat!“

Co je ale jeste potreba analyzovat?
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Analyza existujicich
aplikaci

,Good artists copy, great artists
steal.”

-- Steve Jobs, Picasso
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Analyza existujicich aplikaci

* Dobre si zvolit spravna klicova slova

* Google play, App store, Google, Youtube, ...

* Ulozte si funkcni Ul prvky a inspirujte se

* Najdéte problémy na existujicich aplikaci a
urcete, co bude odlisovat tu Vasi

* Nedélejte aplikaci, ktera uz existuje — vase
aplikace ma mit pridanou hodnotu

* Mobbin — cheatsheet pro UXaky
* Vyuzit Al - "Najdi mi ... "

Google

Let Me Google That For You...

Google Search

Step 1: Type in your question


https://mobbin.com/browse/ios/apps
https://mobbin.com/browse/ios/apps

v/

jak mi tyto aplikace

mohou pomoci s navrhem?

Revi Uses Spaced Study Anything
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@ xiehanzi (53XF)

I Chess
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IComputerBam o
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i today
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Products v Educationv  Enterprise  Blog  Contact us

Best Practices
Overview
Books
Podcast

Conversations

SEARCH drkoop.com P>

Toto je spravna odpovéd

Malo dulezité

Pozor, velmi dulezité

Mentalni model

Mentalni model — veskeré nase predstavy o
tom, jak néco funguje v realném svéete, obraz
sveta okolo nas, ktery nosime v hlave

Proc je to dulezité?

Uzivatelé si vytvori své mentalni modely na
zaklade interakci s existujicimi aplikacemi a
webovymi strankami. Strucné reseno, ocekavaji,
ze funkcnost bude v souladu s témito
predchozimi zkusenostmi, a kdekoli existuje
standardni vzor uzivatelského rozhrani, mél by
byt ve vasich navrzich emulovan.



Vim, co de

am, znam sveé

uzivatele, konkurenty, ale

co da

?

Wireframy, nacrty, hrubé skici
Nastroje: Figma, Adobe XD, Sketch
Nestravit na nich zbytecné moc Casu
Coje dllezité?

Soustredte se na strukturu, hledejte
problémy a jejich mozna reseni

Nesoustredte se na vzhled
Nepouzivejte barvy, Cerna a bila by
meély stacit

Nepouzivejte realné fotky, staci
placeholdery

Nepozivejte prilis Lorem ipsum text, ale
uz piste realné texty, pomohou vam

realne odhadnout, kolik bude pro text
potreba mista

-

KOSIK  LOGIN

/
_— Co hleddte? Q
PECIVO P
MASO //
/
UZENINY
OVOCE
/
ZELENINA e
MLECNE PRODUKTY -~
Produkty
JABLKA GOLDEN HRUSKY MANDARINKY
cena; 20 KE /1 kg cena: 20 KE /1 kg cena 20 KE /1 kg




(X) chat

® Jaroslav List

<§ Jaroslav List

QA M(j seznam odpovédi

Jaroslav List
#Ahoj, miZes se mi prosim ozvat...

Posledni evigeni: 12.2. 202) (odkaz), délka: 45 min ¥
Pldnované upozornéni: 13.2.2021 »
€ chei hubnout

Jaroslav List
#Ahoj, mizes se mi prosim ozvat...

Posledni evigent: 12.2. 202) (odkaz), délka: 45 min »
Planované upozoméni: 13.2.202] ¥
€N chei hubnout

Jaroslav List
Ahgj, miZei se mi prosim ozvat...
Posledni cvigeni: 12.2. 202) (odkaz), délka: 45 min ¥

Planované upozorméni: 13.2.2021 ¥
Eil: chei hubnout

() [ Wik dre st

12.10.20

Frekvence notifikaci 1x tydné

Text notifikace

Dobry den, Jaroslave, jok se Vdm cvigi?
VZ jste se tyden neozval.

Datum nasledujici notifikace:

13.2.2021 @

Tohle je typickd chyba, délaji
to viichni. Hele poslouchej,

bla bla bla bla bla... r
SMAZAT
Pouzito: 10x L

Naposledy: 7. List (12.2.2021)

UPLOAD

ANSWERS SEND UPLOAD

e JL
T a

VOICE MESSAGE
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Upgrade

Bonus campaign

CFD trading account

Invest trading account

5000 USD
100 USD

v Other trading accounts

cTrader MT4

+ Add

Referral banner

Open positions

Recent actions

| Upgrade

Bonus campaign

Start trading

v Other trading accounts

| e

| All symbo\sl Favourites | CFD | Inve

@ EURUSD SELL o) BUY
(v)-578(-052%) | 1232 1232

@

~O

gl EURUSD SELL BUY
Eol(v)-67.8(-052%) | 1232 1232

cTrader MT4

@ EURUSD SELL BUY
-57.8 (-0.52%) | 1.232 1.232

©

~Os

Referral banner

Open positions

Recent actions

Economic events

&
gl EURUSD

~Os

©

BUY
1.232

g EURUSD SELL
-57.8 (-0.52%) | 1.232 @

~Os

Economic events

)cnn:lrd"'lt

ar r.\ts Fllu

o 2] B

Chart?

Sell Buy
1.2323 1.8323

Notifications Create notification

o]
he]
]
3
he)
[=)
2
=
[=]
3
“
2
9
a
o
o
3

Economic calendar

All events

Upcoming 3 events?

Market | Pending |

Volume
0.1 lots dwitd

333UsD

O

Stop loss o
Price [£] 1.08562
Result [ -151.09
Trailing stop ©
Take profit (@)
Distance [] 0.01097
Price Chart [ [F] 1.10562
Result [ 15109

Articles All articles

Latest 3 articles?

Slide to buy - 250 USD

Buy
18323




Welcome!

Sign up
or sign in to your account

Sign In

&~ &« «— O

[ Search Contacts ] [ O By zip code, state, or city) ] < F eb rua ry >

Notifications

Create a Profile

1:15pm
Brass Monkey
Discover Crowd Favorites
First, choose the
profile you'd like to 3:250m
create . The Goat
4:20pm
. Moomess Tophoee
sician 7:06pm
4:00 pm Set up @ the Goat
_ - Backyard pm Setp @
Upcoming Gigs 6:00 pm  Opener
6:30 pm On stage by 7
8:22pm
. Black Sheep
9:17pm
- Ten Bends Brewery
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* Neda se testovat

* NarocCné na vytvoreni
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Rychly checklist mého navrhu

(dJe jasné, na co lze kliknout

(INa kazdé strance je jasné, kde se nachazim a jak se dostat na jinou
sekci

dHIlavni akce je dostupna na jeden klik
dVedlejsi akce jsou dostupné na 1 — 3 kliknuti
dNevymyslim si nové prvky Ul (jen pokud presné vim, co délam)

JMoje rozhrani nevyzaduje ¢teni manualu nebo napovédu



Testovani pouzitelnosti (Usability testing)

e Testovani ,,ja na to prijdu” — sledovani, jestli uzivatel
pochopi Ucel, zpusob organizace, fungovani aplikace

» ,Nejprve té pozadam, aby ses podival/a na stranku a rekl/a mi, co je to podle
tebe za stranku, co v tobé vyvolava a na co myslis, Zze by mél/a kliknout
nejdrive.”

 Testovani klicovych ukoll — sledovani uzivatele, jak si
vede pri plnéni zadanych ukolu

e VétSinou lepsi vysledky — uzivatelé nejsou ovlivnéni emocemi

Ukoly by mély byt cilené (NE ndvodné), rozdil:
e ,Zadej do tohoto inputu XXX,,- navodny

e ,Zarezervuj si letenku” - cileny

Pr. ,Najdéte knihu, kterou si chcete koupit nebo knihu, kterou jste
si nedavno koupil”

15az 20 min
Vychazejte z vasich definovanych uziv. cild

Ukazka od Steva Kruga

Demo
Usability
Steve Krug
Test ROCKET
RGERY
ADF
~ EASY .



Usability testing

Think-aloud
protokol

THINK-ALOUD PROTOCOL

Let’s see, |
need to click
here...




Co delat, pokud jste sparing-partner

Na za Catku testovani u kl Id nete testovane hO ,Chceme slyset presné to, co si myslis, takZe se, prosim,

Povzbudte uZivatele. a by p‘r:emvgl el nahlas neboj, Ze nds néjak zranis. Chceme nasi aplikaci zdokonalit, a
/ proto potrebujeme védét, co si opravdu myslis.
Budte empatiétl' Pokud neni néco jasné, je to nase chyba, Ze jsme to nenavrhli

jasné. Ty ndm s tim maZes pomoct.”

Neradte jim, co maji délat

,Nebudte zklamani, Ze jste uZivatel nezkuseny a naprosto

SnaZte se, aby byly va3e instrukce jednoduché '\ zmateny”

Nebojte se improvizovat. Zkoumejte, patrejte
e Tato stranka se mi libi.“ =>, Co se vdm na ni libi?“
e ,No libi se mi na ni usporadani“=>,,Co se Vam zamlouva na usporadani stranky?“

Vzdy si délejte poznamky nebo si sezeni nahravejte

Na konci se zeptejte na jeho dojmy

» ,Co bylo pro Vas nejvice zmatené? Je podle Vas , featura XX“ (doplnte) uziteéna? Proc ano, ne? Co je podle Vas
dulezitd akce, kterou byste urcité vyuzil?“



Priklad zpravy z testovani pouzitelnosti

Steve Krug 1 ¢ervna 2000

* Kazdého okamzité upouta sekce ,Cool Stuff" v levé horni ¢asti domovské stranky, zejména kvuli
odkazu ,,Animate your logo: Free!". Je dobre, ze je zaujal, ale jakmile si prohlédli nabidku, neuméli
si ho dat do vztahu ke zbytku serveru.

* Dva ze tfi uZivatell nebyli sami schopni pfijit na to, k éemu server eLance slouzi. Nakonec na to
prisli, ale jeden z nich prohlasil, ze kdyby nebyl na testu, tak by se tim nezatézoval. Formulace
hlavniho poslani jesté potrebuje vylepsit. Nikdo z ucastnikl testu si nebyl Uplné jisty, kde by mél
zacit. VSichni si nakonec nasli svlj zplsob, ale byli znaéné nejisti a nervozni. Server ma asi pfilis
mnoho vstupnich bodd.

* Dva uzivatelé si mysleli, ze serveru rozumi, ale zmatla je zalozka Community. Nemohli bychom
pouzit néjaky jiny nazev?

* Také je matla slova ,,Buy" a ,Sell". Nevédéli, zda se maji povazovat za nakupujiciho nebo
prodavajiciho. Dva ze tfi uzivateld byli zmateni odkazy RFP versus Fixed-price.

* VsSem se libil vypis kategorii. Kdyz nasli hned na uvodni strance kategorii, ktera je zajima,
povzbudilo je to k dalsSimu patrani.

Celé testovani naleznete v knize: Web Design, Nenutte uzivatele premyslet, Steve Krug, str. 121
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priklady

e Usability Testing Tips and Examples |

Google UX Design Certificate
e Usability Test Demo by Steve Krug
 Website Usability Testing Example

=

Jc

How to Do

a Usability
Study

o -



https://www.youtube.com/watch?v=nYCJTea1AUQ
https://www.youtube.com/watch?v=nYCJTea1AUQ
https://www.youtube.com/watch?v=nYCJTea1AUQ
https://www.youtube.com/watch?v=1UCDUOB_aS8&t=156s
https://www.youtube.com/watch?v=1UCDUOB_aS8&t=156s
https://www.youtube.com/watch?v=2U0PfOQNlZg
https://www.youtube.com/watch?v=2U0PfOQNlZg
https://www.youtube.com/watch?v=2U0PfOQNlZg
https://www.youtube.com/watch?v=2U0PfOQNlZg
https://www.youtube.com/watch?v=2U0PfOQNlZg
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/ajimave nastroje na
kvalitativni testovani

 https://www.playbookux.com/
* MuzZete byt testefi a néco si vydélat

* https://www.usertesting.com

* https://maze.co/
* Moznost propojit s nastrojem Figma, Adobe

Types of Tests

Unmoderated Testing $10 per test
Moderated Testing $30 - $120 per test
Card Sorting $2 per test

Tree Testing $2 per test



https://www.playbookux.com/
https://www.playbookux.com/
https://www.usertesting.com/
https://www.usertesting.com/
https://maze.co/
https://maze.co/

Nastroj Maze - Usability testing

# vam . x o+

€« C & tmazeco s ~-Oem»00

PR ... |

Placing a pending order

$5,000.00

Deposit

Scenario: You are thinking of opening another position on EURUSD pair. In a
few days there has been an increase in price and it seems this trend will

= E 5
continue. You want to join up on potential upside movement and prepare S0

pending order. Place pending order for EURUSD for 0.2 lots at 178562 USD. B ORI SD
UR USC
Task: Placing a pending order for EURUSD for 0.2 lots at 1.78562 USD. >
&£ EUR USD
<
See portfolio
¢ Tato tloha se nahriva

© vestment roding Accow

$1,42233

Deposit

[« B sas378
o Apple

See portfolio

use cookien. pixel 1agn. and local orage for parformance. peronai,

\ ,



Vyzkousejte

 https://t.maze.co/285989275




Mame hotovy navrh, jdeme resit Ul

* Nastudujte si existujici Ul prvky a jejich pouziti

e Lidé uzvi, jak je pouzivat, nevymyslejte si zadné nové prvky (mentalni model
uzivatell — ocekavaji konzistentnost napric aplikacemi u Ul prvk()

 Material Design, Apple Guide

* A co barvicky?
* Palety barev — generator coolors, https://mycolor.space
* Contrast checker

* |lustrace — unsplash, iconscout, blush, undraw

* |kony nejlépe vsechny od stejného poskytovatele — font awesome, material
design icons

* |[nspirujte se —dribble, behance, pinterest, mobbin, awwwards

* Nezapomente na existujici knihovny komponent — napf. figma community
e Pouzivejte CSS knihovny (Bootstrap, Bulma, Foundation, Materialize)
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https://material.io/design/foundation-overview
https://material.io/design/foundation-overview
https://material.io/design/foundation-overview
https://developer.apple.com/design/human-interface-guidelines/guidelines/overview/
https://developer.apple.com/design/human-interface-guidelines/guidelines/overview/
https://coolors.co/
https://coolors.co/
https://mycolor.space/
https://coolors.co/contrast-checker
https://coolors.co/contrast-checker
https://coolors.co/contrast-checker
https://unsplash.com/
https://iconscout.com/
https://blush.design/
https://undraw.co/illustrations
https://fontawesome.com/
https://fontawesome.com/
https://m3.material.io/styles/icons/overview
https://m3.material.io/styles/icons/overview
https://m3.material.io/styles/icons/overview
https://dribbble.com/
https://www.behance.net/
https://www.pinterest.com/
https://mobbin.com/
https://www.awwwards.com/
https://www.figma.com/community/category/ui_kits
https://www.figma.com/community/category/ui_kits
https://getbootstrap.com/docs/5.2/examples/
https://bulma.io/
https://get.foundation/
https://materializecss.com/

Az nyni jdeme kodit, shrnuti:

Pe:zzg;l'r;?er L o
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Casté chyby pfi
navrhu/implementaci



Popisky uvnitr vstupu

Personal information

John

Appleseed

Save information

Personal information
First name

John

Last name
Appleseed

Email

Password

Save information
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Nejasné chyboveé hlasky

V4l 1230 Y4B 1230

& Create an event

Event narme

Mel’s birthday celebration

From

Fri, Feb 10 2014 7:30 PM

Specified date is incorrect
To

Fri, Feb 10 2014 11:30 PM

Specified date is incorrect
Description

Come help celebrate Mel's birthday with

dinner, drinks and putt-putt.

< Create an event

Event name

Mel’s birthday celebration

From

Fri, Feb 10 2014 7:30 PM

Date occurs in the past

To

Fri, Feb 10 2014 11:30 PM

Date occurs in the past

Description

Come help celebrate Mel's birthday with

dinner, drinks and putt-putt.

Good

The operation couldn’t be
completed,
(WDGeneralNetworkError

error 500.)

OK
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Chyby jesté pred tim, nez zacnhu vyplnovat

formu

ar

Name on card @ Secure Form

&\ Please enter the name the same way it is spelled on card

Card number @

A Your card number is incomplete.

Expiration @ Security code @

/v )|

A Your A Yourcard's
card's security code is
expiration incomplete.
date is

incomplete.
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Nejasné popisky — nenutte uzivatele Cist,
vyjadrujte se jasné a presne

© ® sed ©

@ Save Changes?
Delete this song Remove this song

from your playlist? from your playlist?

Would you like to save your

changes before exiting?

Discard Save Cancel Cancel

Generic words for button |abels Action verbs for button labels Imprecise diction tor context Precise diction for context

(%) Bad ©) (%) Bad ©
Write a review Write a review @ @

Get free shipping with a Get free shipping with a

Prime Membership Prime Membership

Click here for details Read details
Cancel Submit Cancel Publish

Vague and generic label Label is specific to task Generic, instructional verb Unique, descriptive verb



Ma

& Low contrast

50 Ul Tips from user-interface.io

o kontrastni barvy

@ High contrast

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Vestibulum ullamcorper, justo
vel feugiat lobortis, justo ex gravida urna, sit
amet fringilla lectus nibh vitae dolor.

Nullam massa quam, ultrices quis porta non,
viverra eget nulla.

@vponamariov
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/bytecny prechod na novou stranu, kdyz je
moznée pouzit modalové okno

setngs

Membors Ollling AP
=
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Nenutte uzivatele délat nepovinné akce

Sl 01 /% @0 22:01

M Gmail Q = o

O- c
/ Compose
Alena Tesarova (no subject)
& Inbox 6,580 M Screenshot 20...
Yr Starred
Qerko Vase uétenka - Hezky den, posilame vam Gcétenku z restaurace ,,Ca Phé Cot
(@® Snoozed
D  Important Muj Albert Sleva az 200 K¢ na prvni dva nakupy online § - Seznamte se s novou sluzbo
B> Sent Peloton Introducing Rep Tracking for Peloton Guide. - Bring home Peloton Guide ¢
[0 Drafts 4 . . o o ,
Petr Lajsek @ Market Shot - Dolar vs Libra - Kdo pfevladne? - Pravé vznikla nova obc
~ B Categories
. Julie at UXPin & Explore UXPin: Product Walkthrough - Discover one of the top design t
2. Social
@® Updates eToro Alena, Wall Street po novem zvySeni sazeb americkym Fedem klesa - Uniper :
B Forums Pinterest ‘Bedgebury’, ‘Tasarim(Web Design)' and 8 other boards like yours - We f
> Promotions o . . L
Vyrazte za teplem Termaly, vifivky, sauny: Top hotely, kde vam nebude nic chybét - Tipy nz
v More
Astratex TIP Aleno, dodateéna 20% sleva na zlevnéné plati do pulnoci! Doprava je zd
Conversation moved to Bin.  Undo X B
Zasilkovna Zasilka je pripravena k vydeji - Logo Dobry den, vase zasilka cislo 2212561 © 2= 3 Z

ontrolni seznam Galerie Psat ruéné
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Priklady Ul prvkd na Material Design.io

Invite others to join this meetin... Best phone number
to reach you on

. .
Don't Don't

Label text shouldn't be truncated. Keep it short, clear, Label text shouldn't take up multiple lines.
and fully visible.
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https://material.io/components/text-fields#anatomy

Ukazky navrhu od
studentu



My reservations My favourites

Upcoming reservations

Monday Anna Smith i

4:00 00 Prince

Anna Smith

Prince

Monday

14:00 -15:00

Monday Anna Smith -

14:00 - 15:00 Prince

| See more |



v fevourites

Upcoming reserv%ions

Monday Anna Smith
4001500

Monday Anna Smith

Studenti Casto zacinaji

navrhovat vlozenim obrazku - o Bl R &
na hlavni stranu a hraji si s - O s i
raznymi grafickymi prvky - ’

Neni jasné, co je hlavni akce

Chybné pouziti Ul prvku
(nadchazejici rezervace)

Neprehledné, chaoticky

I t Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
ayo U Suspendisse sodales rutrum ultrices.

Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia
nostra, per inceptos himenaeos.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. 53
E—




Watching  Play Random

+ Create Playlist | Open Random Playlist

N A
&

2 o il 4 »
2 » \ r k?
Stranger Things Peaky Blinders Psychological

13 Videos 20 Videos i 5Videos g 8 67 Videds

The Boys '/ | =y Jeffrey Dahmer

25 Videos I p | 10 Videos




Watching  Play Random

+ Create Playlist | Open Random Playlist

N A
&

2 o il 4 »
2 » \ r k?
Stranger Things Peaky Blinders Psychological

13 Videos 20 Videos i 5Videos g 8 67 Videds

The Boys '/ | =y Jeffrey Dahmer

25 Videos I p | 10 Videos




o’ = o’

Find new friends to love

cat
7 years

cat
7 years

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Suspendisse sodales rutrum ultrices.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per
inceptos himenaeos.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Suspendisse sodales rutrum ultrices.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torguent per conubia nostra, per
inceptos himenaeos.

MORE

rabbit
2 year

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Suspendisse sodales rutrum ultrices.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per
inceptos himenaeos.

Make reservation

00 -12:00 16:00 - 17:00 18:00 - 19:00

Monday

MORE Tuesday

Wednesday

Friday

Saturday

Sunday

e Save /I
2 years Your reservation Active selection Reserved

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit.

Suspendisse sodales rutrum ultrices.

Class aptent taciti sociosqu ad litora

torquent per conubia nostra, per

inceptos himenaeos.




‘»

Lidé nemusi pochopit, ze pod “More” je ukryto
venceni mazlicka.

cat
7 years

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Suspendisse sodales rutrum ultrices.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per
inceptos himenaeos.

MORE

venceni mazlicka, tento cil by mél byt co
nejdostupnéjsi, ale zde musim:

1. zobrazit vSechny mazlicky,

2. kliknout na vybraného,

3. zjistit, jestli je volny, kdy mUzu.

dog
2 years

(oL

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Suspendisse sodales rutrum ultrices.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per
inceptos himenaeos.

‘>

Pokud by se jednalo o utulek, je vétSinou
potfeba se jesté néjak osvédcit, mozna |
podepsat néjaké dokumenty (to je potreba si
zjistit).

Pokud by se jednalo o hlidani mazlickt lidem,
tak zde chybi informace o tom, kde kocka bydli. ces
Nevypada to, Ze by si autofi jakkoliv zjiStovali,
jak takové venceni mazlicku z Gtulku muze
fungovat.

Make reservation

Monday

Tuesday

Wednesday

Friday

Saturday

Sunday

. \/ Save \\

Your reservation Active selection Reserved







Figma demo design
link


https://www.figma.com/design/UNhaamZwEP4a96GApe7EHe/FigmaBasics--Copy-?node-id=0-1&t=rIUrIyWCUZabZYY3-1

Organizace
* Pristi tyden cviceni, kde muzete dostat az 5 bodu, prijdte pripraveni

* Pro pripravu
vyuzijte: https://www.figma.com/design/UNhaamZwEP4a96GApe7EHe/
FigmaBasics--Copy-?node-id=0-1&t=rlUrlyWCUZabZYY3-1
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Dekuji za
POZOrNost

M atesarova@fit.vutbr.cz

www.linkedin.com/in/alena-
omachtova-9a7725114



mailto:maito:atesarova@fit.vutbr.cz​
http://www.linkedin.com/in/alena-%20omachtová-9a7725114​
http://www.linkedin.com/in/alena-%20omachtová-9a7725114​
http://www.linkedin.com/in/alena-%20omachtová-9a7725114​
http://www.linkedin.com/in/alena-%20omachtová-9a7725114​
http://www.linkedin.com/in/alena-%20omachtová-9a7725114​

/droje

e User centered designh in mobile development
e |Interaction-design.org

* Barnum, Carol M.. (2011). Usability Testing Essentials - Ready, Set...Test! -
3.4 Choosing Heuristic Evaluation from the Toolkit. Elsevier. Retrieved from
https://app.knovel.com/hotlink/pdf/id:kt009EHCWA/usability-testing-
essentials/choosing-heuristic-evaluatio

* Krug, Steve author. Don't Make Me Think, Revisited : a Common Sense
Approach to Web Usability. [Berkeley, Calif.] :New Riders, 2014.

* REZAC, Jan. Web ostry jako bfitva: ndvrh fungujiciho webu pro
webdesignery a zadavatele projektu. Jihlava: Baroque Partners, 2014. ISBN
978-80-87923-01-6.

* Pinterest
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